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Статусная ловушка поддельного бренда: почему
фейк не делает человека статуснее

Дата публикации: 15.06.2026

На первый взгляд покупка поддельного брендового товара кажется понятной
стратегией. Человек хочет выглядеть успешнее, богаче или престижнее, поэтому
приобретает  вещь,  внешне  похожую  на  дорогой  оригинал.  Однако  здесь
возникает любопытный парадокс. Подделка призвана демонстрировать высокий
статус,  но  сам  факт  ее  покупки  одновременно  свидетельствует  о  том,  что
настоящего  статуса  или  ресурсов  для  приобретения  оригинала  нет.  Вещь
сообщает  окружающим  о  богатстве,  а  способ  ее  приобретения  говорит  об
обратном.

Чтобы  понять,  почему  этот  механизм  продолжает  работать,  полезно
обратиться к теории социального сравнения, предложенной психологом Леоном
Фестингером.  Согласно этой теории,  люди оценивают себя не  в  абсолютных
величинах, а через сравнение с окружающими. При этом объектом сравнения
обычно  становятся  не  миллиардеры  из  списка  Forbes  и  не  кинозвезды,  а
референтная группа — люди, которые живут рядом, работают рядом или входят
в тот же круг общения.
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Если девушка носит реплику дорогой сумки среди других девушек, которые
также используют реплики или просто не разбираются в люксовых брендах,
такая  вещь  выполняет  свою  функцию.  Внутри  данной  группы  она  может
восприниматься  как  полноценный  статусный  сигнал.  Более  того,  если
большинство  участников  среды  поступают  так  же,  подделка  постепенно
перестает восприниматься как обман. Она становится своеобразной униформой,
маркером принадлежности к определенному кругу.

Проблемы начинаются  тогда,  когда  в  этой  группе  появляется  человек  с
настоящим предметом роскоши. Срабатывает механизм социального сравнения.
Возникает  неприятное  напоминание  о  различии  между  символом  статуса  и
самим статусом. В такой ситуации часто появляются зависть, раздражение или
стремление обесценить обладателя оригинала. Психологи давно заметили, что
люди нередко снижают значимость чужих достижений именно тогда, когда не
могут их повторить.

Этот  феномен  тесно  связан  с  понятием  сигналинга,  которое  активно
используется как в эволюционной биологии, так и в экономике. Сигнал — это
способ  сообщить  окружающим  о  своих  качествах  или  ресурсах.  Настоящая
дорогая вещь является дорогостоящим сигналом. Чтобы купить сумку за десять
тысяч  долларов,  необходимо  иметь  лишние  десять  тысяч  долларов.  Именно
поэтому такой сигнал считается относительно надежным.

Подделка  представляет  собой  попытку  воспроизвести  тот  же  сигнал
значительно меньшими затратами. В биологии подобное поведение называлось
бы блефом. Некоторые животные имитируют опасных или ядовитых существ,
чтобы отпугнуть хищников. Однако эффективность такого механизма зависит от
редкости обмана. Если слишком многие начинают блефовать, доверие к сигналу
исчезает. То же самое происходит и с поддельными брендами. Они работают
только до тех пор, пока окружающие готовы принимать их за оригинал или не
считают различие важным.

Интересно,  что  сам владелец подделки часто сталкивается с  внутренним
психологическим конфликтом. Он знает, что вещь не является оригинальной, но
одновременно хочет воспринимать ее как полноценный символ статуса. Такое
противоречие называется когнитивным диссонансом.

Чтобы  уменьшить  внутренний  дискомфорт,  человек  начинает  создавать
объяснения, позволяющие сохранить положительную самооценку. Он убеждает
себя, что подделка практически неотличима от оригинала, что все вокруг тоже
носят  реплики,  что  владельцы настоящих брендов  просто  переплачивают за
логотип,  а  главное  значение имеет  не  сама вещь,  а  умение ее  носить.  Эти
аргументы  помогают  снизить  напряжение  между  реальностью  и  желаемым
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образом себя.

Еще  один  распространенный  механизм  —  проекция.  Человеку
психологически легче предположить,  что другие тоже используют подделки.
Поэтому владельцы реплик нередко подозревают окружающих в том же самом.
Если  все  якобы  играют  по  одинаковым  правилам,  исчезает  ощущение
собственного  несоответствия.

С  точки  зрения  социальной  психологии  статусное  потребление  образует
своеобразную  иерархию.  Люди  с  действительно  высоким  социальным
положением часто могут позволить себе вообще не демонстрировать бренды. Их
статус подтверждается положением, связями, репутацией, активами и образом
жизни. Средний класс, обладающий деньгами, но не обладающий очевидными
статусными  преимуществами,  нередко  тратит  заметную  часть  доходов  на
брендовые товары,  используя  их  как  средство  повышения своего  положения
внутри референтной группы. Люди с ограниченными ресурсами,  но сильным
стремлением  к  престижу,  чаще  обращаются  к  подделкам  как  к  наиболее
доступному способу участия в этой игре.

Поэтому полезно время от времени проводить простой самоанализ. Стоит
задуматься,  что  именно  транслирует  выбранная  вещь,  кому  адресован  этот
сигнал, верит ли сам человек в то, что пытается показать окружающим, и что
останется от его идентичности, если убрать все вещи с заметными логотипами.
Не менее важно честно ответить себе, демонстрируется ли успех, которого пока
нет, принадлежность к группе, где так принято, или просто эстетика, которая
нравится независимо от бренда.

В этом и заключается главная особенность статусной ловушки поддельного
бренда.  Гонка за  внешними признаками статуса не имеет финишной черты.
Всегда найдется сумка дороже, автомобиль престижнее, район элитнее и круг
общения  закрытее.  Подделка  не  приближает  человека  к  статусу,  а  часто
закрепляет его в позиции того, кто стремится казаться, а не быть. Настоящий
выход из этой ловушки заключается не в переходе на более дорогие бренды и не
в  покупке  оригиналов  вместо  реплик.  Он  начинается  тогда,  когда  система
координат смещается с внешней оценки на внутреннюю, а вопрос что на мне
уступает место вопросу кто я без всего этого.
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